Hazon beluli kutatas

A kattintasi koltségeim hosszu tavu alakulasa a Google Ads
rendszerben: 2015-2025 idésortanulmany

irta: Dajka Gabor marketingszakértd, business coach, befekteté, és az Online marketing és
pszicholégia konyv szerzbje.

Fontos: Ez egy bels6, gyakorld jellegli, amolyan pilot study — nem akadémiai igényi, hanem
sajat és a partnereim déntéstamogatasra és tanulasi célra késziilt.

Célja: A CPC koltségeinek trendszerl alakulasanak bemutatasa 2015 és 2025 kozott. Arra
vagyok kivancsi, hogy:

e hogyan valtoztak a kattintasi kdltségek hosszu tavon,

e é&s mennyire tamasztjdk ala a sajat adataim azt a szubjektiv érzést, hogy évrél évre
egyre dragabb a kattintas.

Hipotézisek:

H1 Evrél évre, legalabb a (magyar) nominalis inflacié mértékével nétt a kattintasi koltségem.

H2 2023-t6l, széles korben elérheté mesterséges intelligencia olcsébba tette a kattintasi
koltségeket, azaz a CPC emelkedésének a trendje legalabb lelassult de inkabb visszaesett.

A kutatasom korlatai:

Csak a partnereim fiokjat vizsgalom, igy a kutatasom nem értelmezheté a teljes magyarorszagi
Google Ads hirdetékre. A fiokomban 1évé partnerek szama nem egyenletes, hiszen
folyamatosan nétt a szamuk. A partnereim vegyesek, van kdztik szolgaltato és e-kereskedd is.
Vannak kevesebbet, mig magasabb 6sszeget kolték. Jellemz&en pedig orszagosan hirdetnek a
partnereim. A fiokokba beletartozik a remarketing tipusu kampanyok is, amelyek hosszu tavon
képesek olcsébban hozni a kattintasokat, de ez jelentésen nem torzitja az adataimat. Az
adatokat kissé még torzitja az, hogy néha kulféldre is hirdetlink de ez a teljes éves koltségvetés
legfeljebb 2-3%-at teszi ki. Ha a kampanyokban be van allitva egy licit maximalizalé dsszeg,
akkor nem lehet dragabb a kattintasi kéltség, mint a plafon, am a plafon alatti kattintasok dssze
a plafon korlatjaig emelkedhet.



Vizsgalt id6szak:

2015. januar 01. - 2025. november 30.

Ezen id6szakban elkoltott dsszeg: 888.902.676 Ft
Kattintasok szama: 11.695.549 db

Vizsgalt fidkok

Ev Fiok darabszam
2015 2
2016 6
2017 10
2018 12
2019 13
2020 18
2021 17
2022 19
2023 22
2024 30
2025 34

Megjegyzés: nem minden fidkot kezelek aktivan, valahol csak tanacsadoi feladatokat latok el. A
fenti adatokbdl kirajzolédik, hogy van két olyan partnerem akivel mar 2015 6ta dolgozunk, vagy
éppen 6 olyan, akivel 2016 6ta.
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2015 januarjaban 24 Ft volt az atlagos CPC, 2025 decemberében 166 Ft, ami nagyjabdl
6,9-szeresre, azaz kb. +592%-kal magasabbra novelte a kattintasi koltséget.

A vizsgalt id6szakban a magyar nominalis inflacié 2015-2019 ko6z6tt jellemz&en alacsony,
0-3,5% kozotti savban mozgott, majd 2021-t81 meredeken emelkedni kezdett. 2022-ben mar kb.
14-15%, 2023-ban pedig 17% korlli éves atlagos inflacié jellemezte a magyar gazdasagot,
miel6tt 2024-re ismét mérséklédott, nagyjabdl 3,7-3,8%-ra. 2025-ben az évkozi adatok alapjan
7,6% Kkortli inflacios kérnyezet varhato.

2015 és 2025 kozott a kumulalt nominalis inflacié nagyjabdl +73,4% volt, vagyis ugyanaz a
termék 2025-ben mar korulbeldl 1,7-szer annyiba kerul, mint 2015-ben.

Inflacié alakulasa

Ev Inflacio Valtozas
2015 99,9 0
2016 100,4 0,4%
2017 102,4 2,4%
2018 102,8 2,8%
2019 103,4 3,4%
2020 103,3 3,3%
2021 105,1 5,1%
2022 114,5 14,5%
2023 117,6 17,6%
2024 103,7 3,7%
2025 107,6 7,6%



Kattintasi koltségek alakulasa

Ev CPC Valtozas
2015 25 0
2016 40 +60,0%
2017 32 -20,0%
2018 37 +15,6%
2019 37 0,0%
2020 46 +24,3%
2021 54 +17,4%
2022 69 +27,8%
2023 85 +23,2%
2024 101 +18,8%
2025 137 +35,6%
Inflacios trendek és a kattintasi koltségek alakulasa
Ev Inflacié valtozas CPC valtozas
2015 0 0
2016 0,4% +60,0%
2017 2,4% -20,0%
2018 2,8% +15,6%
2019 3,4% 0,0%
2020 3,3% +24,3%
2021 5,1% +17,4%
2022 14,5% +27,8%
2023 17,6% +23,2%
2024 3,7% +18,8%
2025 7,6% +35,6%




Evrél évre dsszevetve az inflacid és a CPC valtozasat jol lathatd, hogy 2016-2019 kdzdtt még
viszonylag mérsékelt volt mind az arszint-, mind a kattintasi koltség-emelkedés, 2020-tdl
azonban a CPC novekedése mar rendszeresen joval meghaladja az éves inflaciot. 2022—2025
kozott szinte minden évben kétszamjegyli a CPC-draguldas, mikdzben az inflacié csak
2022-2023-ban ugrik hasonlé mértékire.

Hipotézisek értékelése

e H1 —  legaladbb az inflacié6 mértékével né a CPC”

Ebben a szigoru formaban nem teljesiil, mert van olyan év (példaul 2017 és 2019),
amikor a CPC csokkent vagy stagnalt, mikdzben az inflacié pozitiv volt. Ugyanakkor a
hosszu tavu trend azt mutatja, hogy kumulaltan a CPC-névekedés béven meghaladja
az inflaciot: 2015-2025 kozott az arak kb. 1,7-szeresére, a kattintasi koltség pedig
koézel 6,9-szeresére emelkedett. Tehat H1 ,év/év alapon” nem igaz, trend szinten
viszont tul is teljesiil.

e H2 - ,az Al-korszak olcsobba teszi a kattintast”

Ez a hipotézis egyértelmiien meg délt. Ha 2022-t bazisévnek tekintem (69 Ft), akkor
2025-re az atlagos kattintasi koltség 137 Ft-ra nétt, ami kb. 1,99-szeres szint, azaz
~+98,6%-0s emelkedés harom év alatt. A generativ mesterséges intelligencia
elterjedése tehat nem csokkentette, és nem lassitotta érdemben a dragulas ttemét.

Uzleti kdvetkeztetésem: az adott év inflacidjanak legaldbb a duplajaval érdemes emelni a
kattintasi koltséget, ami altal elkerulhetetlen, hogy a kampanyok koltését is ehhez igazitsuk,
hogy legyen tere a CPC-nek.

Az Al-t érdemes szigoruan szakember kezében tartani. Ha a vallalkozé6 maga general képet,
szOveget, vagy épit chatbotot a weboldalara, az ugyan elsdé ranézésre sokkal olcsobb és
gyorsabb, mint egy profi bevonasa, de ezzel egyutt jellemz&en nem jon a minéség. Ha a kreativ
nem a valos célcsoportot szélita meg, nem elég pontos a pozicionalas, vagy gyenge a
funnel-logika, akkor romlanak a mindségi mutatdk: csokken a Kkattintdsi arany, né a
visszafordulas, gyengul a relevancia. A Google ezt ,blnteti”: a gyengébb mindségi mutatd
végs6 soron magasabb kattintasi koltséghez vezet. Vagyis az Al dnmagaban nem sporol pénzt
— ha nem szakember iranyitja, kbnnyen az ellenkezdjét éri el: olcsébb gyartas, de dragabb
kattintas.

Dajka Gabor
www.dajkagabor.hu
2025. dec. 8.



http://www.dajkagabor.hu
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